(' e iclSCN



@ s

Q RICERCA DI BASE

EEE SISTEMA CENSUARIO

AUDIWEB TRENDS

n:PANEL PC WEB PULSAR @

AUDIWEB REPORT

PURE PAMEL DATABASE

L) PaneL TABLET

Q PANEL SMARTPHONE

. .- (T [@) SISTEMA IBRIDO

FUSIONE (1]

AUDIWER VIEW

W — bl Mobile Object Video
PLANNING TOOL Total Internet



Misura le audience di

Panel mobile

3000 + panelisti

SMARTPHONE

&}’(

)

%

1000 + panelisti

TABLET
% software meter %
% *
%)) )

5

%



______ > Ponderazione verso parametri di _
navigazione «RDD only» :

PANEL PC :

RDD
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PANEL PC
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(Home & Work)
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ONLINE
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AUDIWEB CENSUS
Dati censuari
di navigazione
«NETTI», solo PC

Ponderazione
censuaria
Sistema ibrido
Audiweb
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Interriet Ranking Moblle all widgets [T apslication Ranking Mobile

i margo 2014 ¢ @ Indeido 18-74 8§ Brand ¢ 4 Top 100 ¢ 4 Genenc Mot b= o# K
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DA QUALSIASI DA UN COMPUTER Y ) DA UN COMPUTER

LUOGO A CASA o, A CASA

E STRUMENTO

L degli Il degli Il delle famiglie con un
italiani (18-74 anni) italiani (18-74 anni) componente fino a 74 anni

DA CELLULARE/ D ® DA TABLET D

(i) SMARTPHONE (w

Il degli italiani Il degli italiani (18-74
(18-74 anni) anni)
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78.8% 82.2% (+4,3%) QUALSIASI LUOGO E
STRUMENTO
73.0% 74.3% +1.8%)

PC DA CASA

PC DA LAVORO
79 +3,2% o .
46.2% _______;,_‘13_7 & ( ) (Base: individui occupati)
445% o CELLULARE/
+7,0%
(+7.0%) SMARTPHONE
158 (+113,5%) TABLET
7.4%
48 | | | 28% () PC DA LUOGO DI
Marzo 2013 Giugno 2013  Settembre 2013  Dicembre 2013 Marzo 2014 STUDIO
3 ( b 9) 21
b 0 % o o - 21 §:915 21
& 0 o W% % < - 21- ) W< b
aﬂé ) . Base: totale individui 18-74 anni (=43.357.000) - Valori % e Stime in ‘000
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ln\ ‘n' studenti universitari
delle donne degli uomini

dirigenti, quadri e docenti universitari

tra gli 18-34enni  tra gli 35-54enni
imprenditori e i liberi professionisti

Nord Est:
Nord Ovest:
impiegati e insegnanti
Centro:
chi e in cerca di prima occupazione
Sud e Isole: casalinghe
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PC - SMARTPHONE TABLET

1 3,1 milioni SOLO PC

1

1 3,8 milioni PC + SMARTPHONE e non TAELET

1 ,6 milioni PC + TAELET e non SMARTPHONE

1 71 mila SVARTPHONE + TAELET enon PC

4,9 milioni PC + SMARTPHONE + TABLET

0 0on

) 003

1 ,8 milioni SOLO SMARTPHONE

1 68 mila SOLO TABLET

L 0o
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La fruizione di internet da MOBILE supera il PC nel giorno medio.
L’audience da PC cala del 10% in un anno.
La migrazione dell’audience < § § < 0%

.__

46n15m 1h53m

38h21m  1n28m
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7,4 milioni

accedono a internet
SOLO DA MOBILE
nel giorno medio

L'uso esclusivo dei device mobili per accedere a internet nel

giorno medio supera I'uso esclusivo del PC.

Utenti SOLO PC Utenti PC e MOBILE Utenti SOLO MOBILE
5,3 I iF
giorno medio giorno medio giorno medio

D 7.9 B 2 M0

mese \ Hiie / mese J
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Reach Monthly

femmine
25-49

maschi

25-49 50+

Totale 18-24 anni

5% 7% 5% 3% 6%
® Mobile
Only

36%

= Cross 64%

screen
users

= Pc Only
32%

MULTISCREEN SURFER NEL MESE:
. 64% utenti online
. 91%  18-24enni

58% OVER 50 soloda PC

Reach Dly
maschi | femmine
Totale 18-24 anni| 25-49 25-49 50+

® Mobile
Only

= Cross
screen
users

= Pc Only

SOLO MOBILE NEL GIORNO MEDIO:
o 37% utenti online

« 55% 18-24enni

s 39% DONNE 25-49enni

41% UOMINI 25-49enni < MULTISCREEN
49% OVER 50 solo da PC

>9 ) 2 § % !



MOBILE dalle ore 9 alle 21
- 0%) < %

PC: A

La distribuzione del tempo nel giorno medio per PC e MOBILE

+—-PC —a—MOBILE

06:00-09:00 09:00-12:00 12:00-15:00 15:00-18:00 18:00-21:00 21:00-00:00
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m18-24 anni m25-34 anni m35-54 anni m55-74 anni

PC
BROWSER +APPS
18-34enni
VOBILE la meta del tempo
BROWSER + APPS totale (52%)
MOBILE, e
MOBILE lo stesso valore
BROWSER 0%)
mobile applications.
MOBILE
APPLICATIONS < - - 7 35.54enni:
48% del tempo totale
mobile
. browsing
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® MOBILE = PC

Totale
Member Communities
Cellular/Paging
General Interest Portals &..
Software Manufacturers
Videos/Movies
E-mail
Search
Current Events & Global News
Multi-category Entertainment
Internet Tools/Web Services
Classifieds/Auctions
Mass Merchandiser
Corporate Information
Multi-category Telecom/Internet..
Maps/Travel Info
Research Tools
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MOBILR APPs - Marzo 2014 UTENTIUNICI % SUGLI UTENTI ONLINE % SULLA POPOLAZIONE 18-74
Audiweb powered by Nielsen (,000)
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REACH DAILY TEMEi|S$ESO
TV AUDIENCE 35,6 mil oh46mm
DIGITAL AUDIENCE 19,8 mil 1h53mm
(pc + mobile)
MOBILE 14,5 mil 1h28m
PC 12,5 mil 1h18min
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DISTRIBUZIONE DEL TEMPO SPESO SU OGNI MEZZ0O
(%) marzo 2014 — 15-74 anni

39%

TV = prime time serale 30% =
25%

INTERNET = 9 alle 21, ma con =

volumi di tempo speso piu elevati nelle fasce e f*'-.—;—/‘;‘él—\—i"\_""“-—-

orarie pomeridiane. 15% ‘f' -
« PC: 0 15-18. 10% \§

. MOBILE: 9-21 NO STOP / =

5% =
{I% T T T T T
06:00-09:00 0%:00-12:00 12:00-15:00 15:00-18:00 18:00-21:00 21:00-00:00
ore 6-12: INTERNET SUPERA LA TV ‘ —m-TDA —8—PC —e—Generic Mobile —#— TV {Auditel)
%9:1124 2 milioni di utenti ‘ L Reach Daily (.000), marzo 2014 — 18-74 anni
= ’ Reach (000}, marzo 2014 — 18-74 anni
TV = 11,1 milioni di telespettatori 35.000
30,000
ore 12-15: LA TV TORNA A DOMINARE -
20,000
ore 15-18: INTERNET RAGGIUNGE IL SUO
PICCO B @
TDA = 14,8 milioni di utenti ol = - o o ~=
TV =17,7 milioni di telespettatori 5.000 — 2 = -
a
ore 18-21: INIZIA IL PRIME TIME DELLA TV 05:00-09:00 09:00-12:00 12:00-15:00 15:00-18:00 18:00-21:00 21:00-00:00
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INTERNET = Il tempo dedicato alla
rete da MOBILE é quasi costante

9 alle 21

La fruizione da PC conferma volumi di
tempo speso piu elevati nelle fasce
orarie pomeridiane.
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La distribuzione dell'audience dei vari mezzi
Reach Daily (.000). Marzo 2014 - 18-74
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—=TD —=PC —e=MOBILE ——TV
DISTRIBUZIONE DEL TEMPO SPESO
% di TS per ogni mezzo, marzo 2014 — 15-24 anni
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Grazie!
enrico.gasperini@audiweb.it
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